- A
>N
-

e L
T
i_uu




GENERATION
APRES GEI\IERATION,

VO U S RACO N T E o

LA TELEVISION.

EEEEEEEE



EN 2026, CETTE
TELEVISION RESTE
LE LOISIR N°I

DES FRANCAIS.

Ses programmes
| reqc’rlvan’r nos

‘:‘p‘fus 'que.qam ais
z "'f'ederafeurs =
et genera’reurs
d'engagement
comme de
conversation.

PMS

One Next Insight 2025 // Médiamétrie, part d'audience moyenne sur I'ensemble de la saison 2025 de Star Academy CREATIVE



2 Apres le succes des TL Awards 2024 el' 2025 o TL

Telé-Loisirs

la 1°® marque média entertainment organise :

PMS

CREATIVE



L'EVENEMENT

CASINO =PARIS

Le 29 septembre, rendez-vous au Casino de Paris

pour une cérémonie de 2h dédiée

aux 40 derniéres années de la télévision.

o Lanimateur,
la saga;

AAAAAAA I'émission jeunesse; -
le programme
humoristique des 40
derniéres années...
seront récompensés.

~Via:un sondage effectué - = - s

par l'instifut CSA aupres
d'un échantillon de
1 OO0 personnes
représentatif de la
population francaise 18+.

Et dans le public, des personnalités
et lecteur.rice.s de Télé-Loisirs
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En streaming César 2026 Netfiix

Actualités | AaTv | & Cinéma

S Nos
derniéres

actus'
'e’e b s m ’ Programme TV
' ' | e Changer de date et d'
Cette cérémonie de 2h ‘ . mais aussi sur '
’ En ce moment 2eme partie
sera diffusée sur |Ol Home Page m
CSTAR en pl‘ime fime de Tele-LOISIrS via En direct

un player live dédié

La diffusion en direct n'est pas
disponible pour l'instant
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“UNE AMPLIFICATION SUR L'ENSEMBLE
MRS DE L'ECOSYSTEME TELE-LOISIRS,
B AVANT ET APRES LE JOUR )

Julia Vignali, Isabelle Ithurburu, Vincent Lagaf'... &
D les stars p aux Télé-Loisirs Awards
2025!

‘lo

(Reels, carrousels, vidéos)

e Avant : 4 couvertures
événementielles sur 1 parution

En plus du player live

P P . . .
. : P Avant : contenus pour
avec 10 animateurs qui ont Page event intégrant une teaser la soirée
marqué l'histoire de la TV . . :
q‘ ) cinquantaine de contenus ® Pendant : couverture
® Apres : retour en images sur la durant 3 semaines : 2 semaines en stories de la soirée
érémoni ns un I . ) es
cérémonie dans une double page avant et | semaine aprés e Apres : Reels des moments forts

S

CREATIVE


https://photo.programme-tv.net/julia-vignali-isabelle-ithurburu-vincent-lagaf-decouvrez-les-stars-presentes-aux-tele-loisirs-awards-2025-65695
https://www.instagram.com/reel/DO9RT_YDnwu/

UNE OPPORTUNITE DE SPONSORING EN EXCLUSIVITE
" GRACE A UNE PRESENCE DE VOTRE LOGO
A5 0 b e

SUR LE DECOR SUR LES ESPACES CLES
PHOTO CALL DE LA ZONE ITW DE LA CEREMONIE
avec celui de CSTAR Un décor en fond du Présence de votre logo &
et Télé-Loisirs plateau ou les |nV|1'es et différents points de passage

........... persotmqh’res sont- des camerqs~ (hu” scene; -
|nfervlewes ‘a- |arr|vee ef couhsse )

------------ pos’r cgrgmome

EN TV SURLE PRINT ~ SURLEDIGITAL ~ SUR LE SOCIAL
Prime * Association de * Sponsoring exclusif * Sponsoring de tous
* 30 Bandes- votre logo dans le de la page event TL les contenus de la
annonces 8" dossier édito TL + pole position TL le rédaction : cartons

« 2 billboards de ¢« 1SPQ ou 1 SPQ jour J en prime time "avec le soutien de" +
8" autour du publi par numéro * 1 article sponsorisé wording posts (tag
programme TL intégré TL @annonceur)

« Replay avec 2 BB8"
sur application
CCInCI|+
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LE BUDGET

EXCLUSIVITE
BUDGET NET

45
000€»

16,7 M

CONTACTS
15+ @

= 1.

TV+REPLAY

e Prime:
2 x BB8" / 30 BA8”

indice format 0,6

+/-32

présences estimées®

2.

DIGITAL
Félé-Loisirs
e Sponsoring exclusif

page event 3 semaines

e 2 BB8" TV intégrés au
flux player live+ pole
position jour j 21h-23h

e 1 article sponsorisé

3.

PRINT
Télé-Loisirs

e Logo & association
édito (2 numéros)

1.

SOCIAL
Télé-Loisirs

Sponsoring contenus
rédaction

e Cartons "avec le
soutien de"

e 1 SPQ classique ou
publi par numéro

e Wording posts (tag
@annonceur)

(l) SOUS RESERVE DE MODIFICATION DE LA PROGRAMMATION (2) PERFORMANCES ESTIMEES NON GARANTIES (3) HORS FRAIS DE PRODUCTION DES ELEMENTS CREATIFS

5%

EVENT

e Logo sur
¢ photocall
e décor de fond
(Zone ITW)
e Points de passage
caméras (hall, scene,
coulisse)

® Jeu concours pour
gagner 2*2 places, diffusé
sur owned annonceur
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VOUS AVEZ AUSSI MARQUE
LE PETIT ECRAN
“A'VOTRE MANIERE ?
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' BRAND.CONTENT SUR MESUR'E

ET ECRIVONS L'HISTOIRE ENSEMBLE !
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la télévision et des plateformes durant l'année écoulée.

SONDAGE MENE EN PARTENARIAT AVEC LE CSA

VISIBILITE MEDIA

COuYv PRINT,CyrﬂFeraud st s

INSTAGRAM.REEL/POSTs

CATEGORIES GUESTS 8 posts

A LHONNEUR  des célébrités : . LE GROUPE 651k vidéos vues

qui récompensent  invitées, des e

les personnalités présentateurs, INSTAGRAM STORIES
et programmes des acteurs, 33 stories

TV & streaming des attachés 270k vidéos vues
préférées des de presse, des .

Frangais. producteurs... RETOMBEES PRESSE

Forts relais nationaux

Europe 1, TF1, M6, purepeople..

=




UN PUBLIC JEUNE

AVEC DES CONTENUS ATTRACTIFS & AFFINITAIRES
SUR DE NOMBREUSES CIBLES(

o STAR
no 128 no 159 no 146
31M 15-24 ANS 15-34 ANS 25-49 ANS
DE TELESPECTATEURS
PAR MOIS - no 156 ino 136 o 130
HOM 25-49 ANS FEM 2549 ANS FRDA-50 ANS

CANAL* (-
SOLUTIONS



VIVREPES FNOTIONS,
LES PARTAGER
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Davantage de diffusions e
en clair cette année A

-
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21M

DE FRANCAIS
TOUCHES
PAR MOIS

]ERE

MARQUE
MEDIA
ENTERTAINMENT

ONE NEXT GLOBAL 2026 S1 (BRAND, LDP) | MNR JANVIER 2026 | ACPM OJD DFP DSH 2025 | VIDEOS VUES SOURCE INTERNE 2025 | RESEAUX SOCIAUX MARS 2026

[/

3,4 M de lecteurs par semaine
400 386 exemplaires DFP par semaine

55% ({'15% 18% 52%
[ e
19 M de visiteurs uniques mensuels
150 M de vidéos vues par mois

55% (7 45% 16% 54%

3,4 M abonnements £ IoDdplal )
Dont

1 000 000 sud

200 000 sur

306 800 abonnés newsletters actifs
avec des newsletters thématiques

PM

PRISMA MEDIA

SOLUTIONS
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