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Nouvelle organisation au sein du Comité Exécutif
de Prisma Media

Prisma Media fait évoluer lorganisation au sein de son Comité Exécutif pour accélérer sa
transformation.

Claire Léost, Présidente du groupe, a décidé de procéder aux nominations suivantes.

Pascale Socquet est nommée Directrice générale de Prisma Media. A la téte des péles femme, TV,
|udique/découver’re et économique, ainsi que du morke’ring et business déve|oppemen+ pour le groupe,
elle integre les licences Harvard Business Review France et National Geographic France, les éditions et
l'activité audio de Prisma Media. Elle prend également la Direction générale des socié¢tés Upload
Productions et Cerise.

Philipp Schmidt est nommé Directeur général de Prisma Media. Outre ses fonctions & la Direction de la
régie et de la transformation du groupe, il prend la tete du nouveau p6|e éditorial luxe. Avec la création
de cette nouvelle verticale haut de gamme, Prisma Media confirme ses ambitions de croissance sur le
segment du luxe.

Gwendoline Michaelis quitte le groupe pour de nouveaux projets pro{essionne|s.

Les fonctions des autres membres du Comité Exécutif (Isabelle Narbéburu, Jean-Noél Lebrec et David
Berrebi) restent inchongées, en rattachement direct avec la Présidente.

« Je remercie chaleureusement Gwendoline Michaelis pour les 15 années passées au sein de notre
groupe. Son expertise aura été précieuse pour faire grcmdir Prisma Media sur le digifo/ et a
l'international. Je lui souhaite bonne continuation. Je souhaite égo/emenf p/eine réussite & Pascale
Socquet et Phi/ipp Schmidt dans leurs nouvelles missions. Hate de relever les défis qui nous attendent
avec l'ensemble du Comité Exécutif | »

Claire Léost, Présidente du groupe Prisma Media.

A PROPOS DE PRISMA MEDIA

Leader des groupes bimédia de France, Prisma Media est le N°1 de la presse magazine, de la vidéo en ligne et de I'audience digitale
quotidienne. Un leadership qui lui assure un potentiel optimal d'audience de prés de 40 millions de personnes chaque mois sur ses différents
médias, soit 3 Frangais sur 4. Avec un portefeuille d’'une vingtaine de marques de référence, le groupe est présent sur les principaux segments
tous publics. Prisma Media adopte une stratégie offensive de développement de ses marques, de ses ressources et de nouveaux business dans

les secteurs en forte croissance avec pour ambition d'avoir toujours UN MEDIA D'’AVANCE.
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